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CANALS DE COMERCIALIZAGAO DE FEIJAG NO ESTADO DE SAO PAULO, 1981 (]]

José Carlos Gomes dos Reis Filho (2}
Valquiria da Silva

1 - INTRODUCRO

A cultura do feijao adquiriu relevante importancia nos uTtimos
anos em fungao da crescente demanda do produto para uma oferta insatisfatﬁ
ria, acarretando elevados aumentos de preco a nivel de produtor, atacade e
varejo. Outro aspecto importante a ser considerado na formacao de pregas
€ a estrutura de comerciaiiza¢do na qual o produto agricela se encontra in
serido. Meste sentido, observa-se que no Estado de Sac Paule nao ha referéﬂ
¢ias a trabalhos que abordem alteracBes ros canais de comercializacdo do
feijac, desde 1971,

Segundo HOFFMANN e colaboradores (2}, canal de comercializagio @
a seqllencia de mercados pelos quais passa o produto, sob a acdo de interme
diarios, até atingir a regidc de consumg. Quanto maior o numero de opera
¢oes necessarias d comercializagdo do produto e quanto maior o nimero de
pessoas envplvidas, maior serd a complexidade do canal de comercializagao.

Estudo realizado, por MENEGARIO (6)em 1964, mostra que em determi
nadas condig¢bes, o feijao poderia passar por cinco agentes diferentes, 0
que segunde o autor, encareceria sobremaneira o preco do produto para atin
yir o consumidar final ( figura 1 ). ‘

JUNQUEIRA e colaboradores {4} elaboraram em 1966, um estudo de ca
nal de comercializagao de feijao quantificando os percentuais de cada etapa
de intermediagao { figura 2 ). ’

(]} Parte deste trabulho foi apresentada no iI1 Congresso Paulista de Agro
nomia, realizado em

(2) Gz autores agradecem a Luiz Hemrioue de fiiveira Piva e a Francisco Al
berto Fino, do IEA, pelas centriouvicoes na determinagaoc de  amostragem,
g a Erpesto Ogassawara. diretor da Associacao Brasileira de Cerealistas
{ABRACE) peias informagres prestadas.
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FIGURA 1. - Canal de Comercializagdo de Feijdo no Estado de 530 Paulo, 1964, segundo Menegdrio (6).
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FIGURA 2. - Fluxe Geral da Comercializagao de Feijde no Estado de S3o Paulo, 1966, segundo Junqueira e outros{4).



Em 1971, aparece como nova referencia o estudo de JUNQUEIRA e ow
tros {3), detectando o aparecimento de novos agentes de intermediagao na e
tapa entre o produtor e o mercade atacadista ( figura 3 ).

Visto que nos Ultimos dez anos nao se encontrou outro estudo nes
se campo, 0 objetivo deste trabalho & verificar as provaveis alteragdes ocor
ridas nos canais de comercializacdo do feijdo, procurando-se  esquematiza-

ios na forma como se apresentam nos dias de hoje.

2 - METODOLOGIA

Realizou-se um levantamento por amostragem casual simples do wmer
cado atacadista da Cidade de $Sao Paulo, em junho de 1981. Para o calculo da
amostra utilizou-se o cadastro elaborado peto Instituto de Economia Agr?cg
Ta (IEA) em 1979, compiementado pelo cadastro de 1981 da Asscciagao  Brasi
leira de Cerealistas (ABRACE). Estabeleceu-se, a priori, uma amostra pilotp
de 40% da populagdo, e realizou-se o levantamento preliminar com esse nume
ro de informantes. Embora os resultados de amostra piloto fossem satisfato
rios, apbs a tabulacdo dos dados, calculou-se a amostra necessadria para um
erro maximo de 10%, baseando-se em KISH, (5):

4 ?
5 cv
at = X = X e,
2 2
v % cy H
n o= n
T + n'
N
onde:
n = tamanho da amostra necessaria para se obter a variancia da
média (VS), ou 0 coeficiente de variagic da media (CVE);
SE = yariancia de x, a qual pode ser estimada por:
. 2 :
2 T x2 A lg_)
s° = LI
X m-1
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FIGURA 3. - Canais de Comercializagac do Feijdo, Estado de Sdo Paulo,

1971, Junqueira e outros (3).




a partir de uma amostra de dimensao m.

VE = varidncia desejada de x;
N = tamanho da populagao;
CVJ< = coeficiente de variacdo de x, gue pode ser gstimado por:
sX
tv, = —, €
X
ey; = coeficiente de variagdo de x deseiado, que pode ser esti
mado por:
5=
_ ¥
CV; = —
X

obteve-se, assim,uma dimens3o para a amostra igual a 30% da popu
lagao.

As formulas empregadas para media, varidncia, desvio padrao e er
ro de amostragem (coeficiente de variagao em relagdo & media)} foram basea
das em COCHRAN, (1).

Foi realizado também, em fevereirc de 1981, um levantamento junto
aos produtores de feijdo na Divisdo Regioral Agricola (DIRA) de  Sorocaba,
responsavel por §7% a 71% da drea plantada e 70% a 80% do volume de feijao
produzido no Estado nos Ultimos seis anos agricolas, no sentido de  aferir
a pesquisa no mercado atacadista de Sdo Paulo, com relacao z venda enire
produtor e mercado de atacado.

3 - DISCUSSAO DOS RESULTADOS E CONCLUSDES

Gs valores das medias referem-se ao percentual que os estabeleci
mentos comercializam entre si. Contudo, como 10% da produgdo & vendida para
varejistas do interior (figura 3 )}, o0s percentuais para o fluxograma sao
calculados sabre os 90% que chegam a Capital {quadro 1). Os erros de  amos
tragem oscilaram de 1,7% a 9,8%. A pesquisa levada a campo na DIRA de Soro
caba mostrou resultados semelhantes ao Tevantamento feito na Capital, con
firmando os resultados obtidos.



QUADRO 1. - Resultado Amostral obtido no Mercado Atacadista da Santa Rosa, Periferia e Empresas Empacotadoras-1981

Media Variancia Variancia Desvio Padrao Coeficiente
Canal de da amostra da 'media em relacao a de Variagao
comercializagao - (5.9 {s 2 ) media da media
-] X ( 5— ) Cy—
X X
Produtores 30,0 224,16 5,75 2,39 8,0
Atacadista do interior 63,05 212,42 5,45 2,33 3,7
Caminhoneiros 6,5 16,46 0,42 0,64 9,8
Merc. Atac. Santa Rosa 47,0 26,46 0,68 0,82 1,7
Merc. Atac. Periferia 36,0 26,54 c,68 0,82 2,3
Emp. Empacotadoras 17.0 36,46 0,93 0,96 5,6
Firmas de Outros Estados e .
Interior de S3o Paule 46,0 381,49 9,78 3,12 6,8
Feiras livres 9,5 20,19 0,51 0,7 7,5
Supermercados 22,0 157,18 4.03 z,01 9,1
Fmporios 15,5 65,85 1,69 1,30 8,4
Mercados distritais 7,0 10,80 0,28 0,53 7,6




Como 'pode ser observade,entre a figura 3 {de julho de 1971)
e o fluxograma 4 (desta pesquisa),isto &, de 1971 para 1981, a comerciali
zagao do feijao sofreu fundamentais mudancas de estrutura em seus canais de
comercializagdo, notadamente na segunda etapa de intermediagao,

Para a comercializagac de sua produgao, o produtor encontra, co
mo opgoes dé'venda, atacadistas do interior, caminhoneiros, atacadistas da
Capital e empresas empacotadoras.

A part?cipagﬁo dns caminhoneiros, como agentes  intermediarios
entre produtor e mercado atacadista de S3ae Paulo, e de 6%, muito embora sua
atuagdo seja mais acentuada na distribuigdo do produto no mercado varejis
ta do interior, onde participa com 10%. Entende-se por caminhoneiro o agen
te autdnomo, dono de caminhdo, nao necessariamente residente na zona produ
tora, que vai em busca de carga nas propriedades agricolas ou que recorre
ao atacadista do interior.

Ds atacadistas do interior permanecem como principal elo de 1i
gagao interior-capital, respondendo por 57% do volume comercializade na Ca
pital, muito embora 80% das firmas sejam pequenas ¢ n3o tenham condicdes de
formar estogques. Possuem um ou dois camirihdes e apds complietarem a  carga,
esses atacadistas vem a Sdo Paulo vender o produto, retornando em seguida
@ zona produtora onde estdo estabelecides em busca de nova carga. Estas pe
quenas empresas $3ao normalmente confundidas com os caminhoneiras anterior
mente citades, o que incorre em erro pratico, atribuindo-lhes  importancia
altamente relevante.

Existem ainda, o5 agentes de compra ligados diretamente a ataca
distas da Capital, que sdo, em geral considerados como caminhoneiros autﬁ
nomos ou volantes.

0 retorno do fluxo de atacadistas da Capital para atacadistas e
varejistas do’interior se da por causa da facilidade de pagamento ofereci
da; os atacadistas de S3o Paulo, com maior capital de giro, compram o produ
to 3 vista, e o revendem para os atacadistas do interior, a prazo.

Comparando-se novamemnte a figura 4 (obtido na pesquisa)com
a4 figura 3 ( de julho de 1971), nota se com relagdo a primeira etapa da
comercializagao do produto que, embora nio tenham ocorride muydancas estru
turais, essa apresenta, hoje, percentuais de dislribuicdo diferentes dos
obtidos no inicio da década. Destaca-se, nessa fase, a variacia de 17% para
27% na venda direta entre produtor e atacadistas da Capital. Esse crescimen
to apresenta fatos positives, visto gque esse tipo de opera¢do pode reduzir
0s custos de comercializagdo do produto,
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Com relagde ao mercado de atacado, sequndo pesquisa de 1971, a
regiao tradicional da Santa Rosa, ou zona Cerealista { ), era  considerada
o principal polo de concentragao do produto, atuando como via principal do
escoamento da produgao da zona produtora e na distribuigde para os centros
consumidores (figura 3}. Hoje, contudo, divide com os mercados ataca
distas da periferia - Santo Amaro, Freguesia do 0, Osasco, Conselheire Car
rao, Diadema, Sdo Caetano do Sul & outros - e com as empresas empaceotadoras
o volume da producdo que chega a Capital. Essa despolarizagac ocorreu em
funcao da localizagdo da Santa Rosa, em lugar dificil para carga e descarga
do produto, alem de distante das rodovias, principal meio de transporte de
feijdo, Outro provavel fator foi a taxa de ICM imposta ao produto, pois nas
zonas de periferia o comércio do produto se tornou mais livre. Para as empa
cotadoras, o principal fator de mudanga foi a crescente atuacao das grandes
redes de supermercados, como postos de venda do feijao no varejo, dando pre
feréncia ao produto ja ensacado em embatagens proprias para o consumider.

Para efeito de comparagio, se considerado apenas ¢ volume vendi
do noe varejo da Capital, observa-se a participacao de 20% das feiras-livres
no inicio da década cai para 17% no final do periodo, enquanto que para os
mercados distritais essa participacdo altera-se de 9% para 14%. 0 equipamen
to supermercade eleva sua participagio de 33% para 40%, enquanto o enguanto
0 emporio reduz de 33% para 29%. Deve-se ressaltar, contudo, que o termo em
porio, utilizade na figura 3, tinha uma expressao mais ampla em termos
praticos, englobando, além de mercearias, os pequenos supermercados, e a
termo supermercado se restringia as grandes redes, ressalte-se, ainda, que
0 supermercado, provavelmente, tambem efetua compras diretamente do produ
tor, tendo marca propria para venda ao consumidor. Logo, o crescimente do
item supermercado pode ter sido maior do Gue 0 apresentado.

Observa-se, ainda, tendéncia de aumento na participacio das gran
des redes, enfraquecendo ainda mais & dos demais estabelecimentos. Uma con
seqténcia que poderi advir deste fato serd um maior peso dessas redes na
formagdo dos precos do produto.

Qutra alteragao apresentada refere-se ao destino das producoes
dos demais estados brasileiros. Grande parte da produgae vinha a Sac Paulo

(3) A regido da Santa Resa, tamb8m comhecida por "bolsinha ¢ zona cerealis
ta, esta localizada no centro da Cidade de S3c Paulo, concentrando o<
atacadistas que comercializam, além de cereais, a cebola, batata, enla
tados, etc. i

-0 -



e, posteriormente, era distribuida para as regibes consumidoras. A instala
¢ao do sistema de discagem direta @ distincia (DDD) e o melhoramento das ro
dovias possibilitaram maior contato direto entre as zonas produtoras e  os
centros consumidores do Brasil. Contudo, em funrgao do volume produzido e da
preferéncia por diferentes variedades entre os consumidores, conforme cita
do por JUNQUEIRA e colaboradores (3), Sdc Paulo contirua sendo o principal
centro distribuidor do produto, embora em menor escala.
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RESUMO

Neste trabalho efetuou-se um estudo dos canais de comercializagao
de feijdo no Estado de S3o Paulo, visando-se detectar as mudangas ocorridas
nos 1timos dez anos e sua elaboragas através de um fluxograma atualizado. 0
metodo de estudo baseou-se em COCHRAN (1), utilizandc-se de amostragem ca
sual simples.

Comparando-se o3 resultados obtidos com ¢ fluxograma de julho de
1971, de JUQUEIRA e outros, observou-se que aparece comg uma das principais
alteragoes o desmembramento das classes caminhoneiro os caminhoneiros aut6ng
mos ou volantes, agentes de compra do mercado atacadista de Sao Paulo e pe
quenos atacadistas sem capacidade de estocagem. Qutro item a ser considera
do foi a desceniralizagdo do mercado atacadista da Santa Rosa, com o cresci
mento e maior expressao do mercado atacadista da periferia, em virtude da
localizagdo da Santa Rosa em lugar de dificil acesso e improprio para carga
e descarga.

Convem, ainda, ressaltar a crescente participagdo das grandes re
des de supermercados na distribuicao do produto no varejo, com conseqliente
aparecimento das empresas empacotadoras. Nos proximos anos, a tendencia de
verd ser de crescimento da atvacdo dos supermercados nas vendas varejistas,
reduzindo ainda mais a participagdo dos demais estabelecimentos.
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