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COMERCIALIZACRO DE MANDIOCA DE MESA NA CIDADE DE SAQ PAULO, 1970—79(])

Lidia Hatue Ueno
Paulo Augusto Wiesel

1 - INTRODUGAQ

Em 1979, foram comercializadas no Entreposto Terminal de Sac Pau
lo da Companhia de Entrepostos e Armazéns Gerais de Sao PauTo (CEAGESP) 14.896
toneladas de mandioca de mesa. Os principais municipios produtores localiza
vam-se naMicrorregizo de Campinas com participacio de 31,0%, salientando-se
Paulinia, Campinas, Sumaré e Monte-Mor;na Microrregidc da Grande Sao  Paulo
com 26,4%, sobressaindo Moji das Cruzes, Guararema, Santa Izabel e Santana
do Parnaiba; e na Microrregiao de Sorocaba, com 20,3%, com destaque para Por
to Feliz, Salte de Pirapora, Sarapui, S3c Roque e Sorocaba (3).

A taxa media anual de crescimento das quantidades afluidas a
CEAGESP na 01tima década foi de 8,7%, taxa ndo desprezivel em relagdo aocres
cimento de outras olericolas.

Pesquisa realizada pela Fundagao Instituto Brasileiro deGeografia
e Estatistica (IBGE) (6) mostra gue no Estado de Sao Paulo, entre as olerico
las mais comsumidas em 1974-75, a mandioca colocou-se em sexte lugar, prece-
dida por batata, tomate, cebola, chuchu e aiface.

Geralmente, os produtos horticolas apresentam pocas de producdo
bem definidas dentro do ano.

E de grande importancia o conhecimento da variagdo estacional de
pregos nos diferentes niveis de comercializagdo, bem como da politica de pre
¢os utilizada. Para o governo, no atendimento aos objetivos da meihoria do
abastecimento de alimentos 3 populagdo; para o produtor no tocante a sua to
mada de decisao quanto 2 escolha da epoca de plantio; e para o consumidor,na
escolha da melhor ocasido de efetuar compras.

{1}‘A versao preliminar deste trabalho foi apresentada no 20 Congresso Brasi
leiro de Mandioca, realizado de 2% de novembro a 04 de dezembro de 1987,

em Vitoria - ES.



2 - OBJETIVOS

No presente trabalho, procura-se analisar o comportamento dos pre
cos de mandioca de mesa a niveis de atacade e varejo e da quantidade oferta-
da no mercado atacadista da CEAGESP, considerando-se as flutuagoes sazonais
destas variaveis. Procura-se, tambem, aralisar o comportamento da comercia-
lizagdc entre varejo e atacado, tendo em vista as oscilagoes sazonais  exis
tentes em pregos e quantidades ofertadas. Para tanto, foi determinado 0 pa
drao estacional da margem bruta ("mark-up") do varejo,definido como a  por
centagem que se acresce ao preco do produto para que se realize a transferen
cia de um nivel de comercializac3o para outro, tomando-se como base o primei
ro (2).

Além disso, pretende identificar aspectos da politica de "mark-up"
utilizada pelos varejistas, e proceder i verificagdo de tendéncia dessa mar
gem. Para este caso, o "mark-up" & definido como o diferencial de prego, em
¢ruzeiro, entre aos niveis de comercializagao estudados.

3 - METCDOLOGIA

3.1 - Material

Foram utilizados os precos médios mensais a nivel de atacado e as
guantidades afluidas de mandioca de mesa coletadas pela CEAGESP e publica-
das nos seus boletins mensais (4). Os precos médios a nivel de varejo sdo0
os obtidos pelo Instituto de Economia Agricola {IEA) em Tevantamentos junto
aosequipamentos varejistas (supermercados, feiras e quitandas) na Cidade de
Sio Paulo, nao publicados. 0 periodo considerado foi de outubro de 197¢ a
setembro de 1979.

3.2 - Metodos

Para a determinagdo dos padrées de variagao estacional utilizou-
se o metodo das medias mdveis geométricas centralizadas (7). Para testar a
significincia estatistica dos padrdes estacionais efetuou-se a analise de va
ridncia (7), e para verificar a intensidade das flutuagoes sazonais utilizou



se coeficientes de amplitude e Tndices de irreqularidade {1 e 10}.
A verificacao de tendencia da margem foi feita através do modelo
estatistico empregado, entre outros, por CARVALHO et alii (5):

PAi = C + b]Pvi + bZTi + Ei

Onde:
FAT = prego de mandieca no atacado, em Cr$/kg, no mes i;
Pvi = preco de mandioca no varejo, em Cr$/kg, no mes i;
T. = tendéncia;

c = coeficiente linear;
b] e b2 = coeficientes de regressio; e

E; = erro aleatorio, no més i.

A analise da margem em reiagic aos pregos de atacado permite iden
tificar a pelitica de "mark-up".

0 medelo estatistice utilizado para a caracterizagio da politica
de "mark-up" do varejo foi proposto por HOFFMANN (8):

M, = ¢+ b?Ai + E,
Onde:
Mk, = "mark-up” do varejo, em Cr$/kg, no mes i;
¢ e b = parametros estimados;
PA = prego de mandioca no atacado, em Cr$/kg, no més i; e
]
E: = erro aleatoria.

0 ajustamento das equagoOes de regressac foi efetuado pelo procedi
mento da estimagio iterativa (9) que, satisfeitos os pressupostos do método,
apresentou melhores resultados estatisticos.

Os pregos utilizados nestes dois modelos foram corrigidos pelo IE
dice de Pregos de Atacado para Rafzes e Tubérculos (Indice "22") da'Fundagéo
GetUlio Vargas (base: 1977 = 100).



4 - RESULTADOS

As analises de variancia dos indices estacionais mostraram-se sig
nificativas ao nivel de 1% deprobabilidade, evidenciando existencia de niti-
da sazonalidade entre meses, nhos precos e nas quantidades de mandicca de me
sa no mercado atacadista da CEAGESP e, tambem, na margem bruta do varejo.

Para pregos a nivel de varejo,a significancia estatistica dos in
dices estacionais determinados foi ao nivel de 5% de probabilidade, eviden-
ciando, tambem, sazenalidade entre meses.

A nivel de atacado, maiores pregos ocorreram de setembro a margo,
e mencres, de abril a agosto; a nivel de varejo, maiores precos acorreram de
novembro a fevereire, com possiveis quedas em margo e recuperacac em abril,e
menores, de maio a outubro. Maicres guantidades do produto ocorreram de mar
¢o a setembro, e menores, de cutubro a fevereiro (quadro | e figuras 1,2 e
3}. As margens brutas do varejo apresentaram-se maiores de marco a julho, e
menores de agosto a fevereiro,com aumento em janeiro.

Pela comparacic dos coeficientes de amplitude dos padroes estacio
nais de precas e quantidades, verificou-se maior variagao no padrao estacio-
nal de quantidade (142,8), seguido pelo de “mark-up" (37,3}, pregos no ataca
do (25,5) e pregos no varejo (8,8}, conforme guadro 1.

A zona de irregularidade apresentou-se com majores dispersoes dos
{ndices estacionais nos periodos de queda de pregos a niveis de atacade e de
varejo, e no de reducio da quantidade (figuras 1, 2 e 3).

0 coeficiente de amplitude dos pregos no varejo foi inferior a0
do atacado. Assim sendo, embora a disponibilidade do produto seja grande na
época da safra e pequena na entressafra, nio ocorreu transmissdc proporcie-
nal da variacio de precos no nivel do atacado para o do varejo.

g coeficiente de amplitude de "mark-up" no varejo mostrou-se maior
que os dos pregos. A zona de irregularidade do “mark-up" apresentou-semaior
quando ocorreram menores pregos, principaimente a nivel de atacado, visto a
relativa rigidez dos preces a nivel de varejo {quadro 1 e figura 43,

Durante periodos de safra de olericolas, a queda de precos ocorri
da a nivel de atacado ndc se reflete na mesma proporgaoc no varejo, pois 08
varejistas tendem a aumentar a margem bruta,tentando compensar as menores
margens praticadas na entressafra. No periodo de menor abastecimento, a al
ta de precos verificada no atacado reflete-se menos que propercionalmente no
varejo, com o acréscimo ao prego de compra, algumas vezes, apenas cobrindo as



QUADRO 1. - Mandioca de Mesa - Indice Sazonal, Indice de Irregularidade e Coeficiente de Amplitude Referentes a
Precos no Atacado e Varejo, Quantidades Afluidas @ CEAGESP e "Mark-up" de Varejo, Outubro de 1970 a Setembro
de 1979

Preco no atacade Freco no varejo Quantidade "Mark-up"
Mas Tndice Indice]d? Tndice {ndice]d? Indice ¥ndice1de Tndice ?ndice1de
sazonal l?;ig: a sazonal ;:;gg: a sazonal ;?gig: a- sazonal ;:ggg: a-
Jan. 102,08 1,1021 104,57 1,0490 39,38 1,229 102,92 1,1827
Fev. 108,17 1,0904 106,41 1,0676 55,56 1,3455 47,76 1,0666
Mar. 102,37 71,0838 97,07 1,1916 128,54 1,2283 101,41 1,1204
Abr. - 94,61 1,0873 102,79 1,0481 168,99 1,1%98 113,87 1,131
Mai . 89,52 1,1003 98,10 1,0539 207,61 1,1092 114,12 1,1829
Jun. 87,95 1,0820 97,46 1,0578 198,83 1,2375 115,78 1,1153
Jul. 87,22 1,0763 96,46 1,0568 181,97 1,2061 115,83 1,1202
Ago. 99,35 1,0651 96,27 1,0556 158,08 1,1449 94,64 1,1352
Set. 108,89 1,0566 97,59 1,0347 112,49 1,1642 83,88 1,0883
Qut. 112,76 1,0649 97,87 1,0406 90,23 1,1979 79,38 1,1266
Nov. 107,83 1,0643 103,31 1,0468 50,41 1,3273 93,32 1,0855
Dez. 103,53 1,1242 102,79 1,0630 34,63 1,3348 95,63 1,1897
Coeficiente de
amp1i tude 25,54 - 9,81 - 142,81 - 37,34 -

Fonte: Elaborado a partir de dados basicos da Companhia de Entrepostos e Armazéns Gerais de Sao Paula (CEAGESP) e
Instituto de Economia Agricola (IEA).
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FIGURA 1. - Mandioca de Mesa: Padrdc Estacional de Pregcos no  Atacado
na CEAGESP, 1970-1979.
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FIGURA 2. - Mandioca de Mesa: Padrao Estacional de Precos no Varejo,
Cidade de Saec Paulo, T1970-1979,
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FIGURA 4. - Mandioca de Mesa: Padrao Estacional de "Mark-up" no Vare-
ja, Sao Paulo, 1970-1979.
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Yespesas de comercializagdo. Tal fato, também, explica a conformagic inver-
sa das curvas de "mark-up" e pregos de atacado em vista das pequenas varia
goes dos precos de varejo {figuras 3, 4 e 5). -

A verificagao de tendéncia da margem parte da equacdo ajustada:

PAi = 0,225 + 0.359\,1 - 0,047,

(-0,593)
com ¢ valor do teste F significativo ao nivel de 5% de probabilidade.

0 coeficiente de T, ndo sendo estatisticamente diferente de zero
ao nivel de 5% de significancia adotado, indicou a nao existéncia de tendén-
cia evolutiva da margem.

A equagdo ajustada para caracterizagio da politica de margens re
sultou em:

Mki = 266,617 - 28,586PAi

(17,048} (-5,219)
com rz = 0,591 e teste F significativo ac nivel de 5% de probabilidade.

Para testar as hipoteses ¢ = 0 e b = 0 empregou-se o teste t aoni
vel de significancia unilateral de 10%.

0 valor da estimativa do coeficiente linear da fungac apresentou-
se positivo com teste t significativo, e o valor da estimativa do coeficien-
te da regressao negativo, com o teste t significativo, mostrando que, para
mandioca, a margem absoluta e 0 "mark-up" relativo sdo decrescentes a pregos
de atacado crescentes (8).

CONCLUSDES

(3]
]

1 - Comparando-se os padroes de estacionalidade de quantidade com 05 de pre
gos verificou-se nitido comportamento inverso.

2 - 0 coeficiente de amplitude do padrac estacional de gquantidade (142,B} 2
presentou-se bastante elevado em relagdo aos de pregos no atacado (25,5)
e varejo {9,8), sugerindo que o produto tenha elasticidade-preco da de
manda maior que a unidade, dado que a mandjoca de mesa, embora pese pou
co nos gastos do consumidor, tem bastante e bons substitutos (figuras 1,2
e 3).

3 - Os varejistas adotaram politica de margem bruta visando obter uma dada



rentabilidade média em prazo determinado, considerando-se os periodos de
safra e entressafra do produto.

4 - No periodo analisado a margem em nivel de varejo foi constante, isto e,

quando o prego pago ao atacadista ndo se modificou, o prego de varejo
foi mantido constante.

5 - Os varejistas adotaram polTtica de margem relativa decrescente, isto &,

3 medida que os pregos de atacado aumentavam a referida margem diminuia.
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RESUMOD

Procurou-se analisar as variacoes estacionais de pregos de mandio
ca de mesa em nivel de atacado e varejo e da quantidade ofertada no mercado
atacadista da CEAGESP. Tambam analisou-se o comportamento da comercializa-
¢do em nivel de varejo, determinando-se o padrac estacional do "mark-up”,bem
como a caracteristica de politica da margem e a sua tendéncia.

Foram utilizados pregos e quantidades em nivel de atacado da
CEAGESP e precos em nivel de varejo do IFA, abrangende o periodo 1970-1979.

Os indices estacionais determinados para as varidveis em estudo
foram todos significativos em analise de variancia, evidenciando padroes sa
zonais bem definidos.

Verificou-se auséncia de tendencia na margem ac longo do periodo
estudado. A politica de margem absoluta e "mark-up" adotada pelo varejista
na comercializagao de mandioca foi a decrescente.
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